Neuwagen fur Business Professionals.
Kaufabsichten und Interessen der XING Nutzer.
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Neuwagen flr die Business Professionals. X|NG

Kaufabsicht flr einen Neuwagen in den nachsten 12 Monaten

XING: NUTZERANTEIL % XING im Vergleich zur den Online-Nutzern:
AFFINITATSINDEX: Online-Nutzer =100

-

XING im Vergleich zur Gesamtbevélkerung:
AFFINITATSINDEX: Gesamtbev.=100

15 %

15% der XING-Nutzer beabsichtigen, sich in den nachsten 12
Monaten einen Neuwagen anzuschaffen. Das sind 12 % mehr als
im Vergleich zu den Online-Nutzern und sogar 29% mehr als im
Vergleich zur Gesamtbevdlkerung.
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Quelle: AGOF internet facts 2009 IV. Basis: Online-Nutzer in den letzten 3 Monaten (WNK). @-Monat.

Zielgrupe: Neuwagenkauf in den nachsten 12 Monaten: bestimmt/vielleicht
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Suche Neuwagen-Informationen im Internet

XING: NUTZERANTEIL % XING im Vergleich zur den Online-Nutzern:
AFFINITATSINDEX: Online-Nutzer =100

XING im Vergleich zur Gesamtbevéolkerung:
AFFINITATSINDEX: Gesamtbev.=100

36% der XING-Nutzer informieren sich im Internet tGber
Neuwagen. Das sind 24 % mehr als im Vergleich zu den Online-
Nutzern und sogar 84% mehr als im Vergleich zur
Gesamtbevolkerung.
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Quelle: AGOF internet facts 2009 IV. Basis: Online-Nutzer in den letzten 3 Monaten (WNK). @-Monat.

Zielgrupe: Informationen im Internet gesucht: Neuwagen
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320.000 XING-User wollen im kommenden Jahr einen Neuwagen kaufen. X|NG

UNIQUE USER in TSD

320

220

140

XING Motor-Talk.de Autobild.de Auto.de auto-motor-sport

Damit erreichen Sie auf XING deutlich mehr Personen, die ein
neues Auto kaufen mochten, als auf namhaften Automobil-
Portalen.
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Quelle: AGOF internet facts 2009 IV. Basis: Online-Nutzer in den letzten 3 Monaten (WNK). @-Monat.

Zielgrupe: Neuwagenkauf in den nachsten 12 Monaten: bestimmt/vielleicht



