‘ Case Studies

Online-Netzwerk wichst schnell

Adconion GmbH: Adserving-
Technologie und ein erfahrenes
Management sind die Erfolgsschliissel

Wer im Internet wirbt, sucht Reichweite. Die 2004 gegriinde-
te Miinchener Adconion Media Group ist ein Online-Werbe-
netzwerR, das international und unabhdingig agiert und bis
zu 60% Reichweite bieten kann. Die Finanziers glauben an
eine gldnzende Zukunft der Company.

Eine Erginzung zum klassischen Mix

,Unser Netzwerk ermoglicht Branding- und Werbekam-
pagnen auf derzeit rund 200 Webseiten mit mehr als 3.500
Platzierungsmoglichkeiten in 20 Themenkategorien®, er-
lautert Tyler T. Moebius, der Adconion 2004 gegriindet
hat. ,Das ist eine ideale Erganzung zum klassischen Online-
Marketingmix.“ Zu den Kunden des Unternehmens zé&hlen
Betreiber von Webseiten, Werbeagenturen und werbetrei-
bende Unternehmen. Der Adconion-CEO sagt, was er ih-
nen bietet: ,,Wir sorgen dafiir, dass die Kampagnen auf ef-
fiziente Weise als integraler Bestandteil sowohl das Per-
formancemarketing als auch das Branding-orientierte
Marketing von Unternehmen unterstiitzen.“ Reaktionen
und Transaktionen der Nutzer werden direkt gemessen.
Wichtigste Pramisse ist es, Streuverluste zu vermeiden.
Moebius: , Die Kundenberater erkennen aufderdem schnell,
ob eine Kampagne den gewiinschten Erfolg bringt oder
ob in Absprache mit dem Kunden weitere Mafdnahmen
oder eine Anderung der bestehenden Kampagne erfor-
derlich sind.“ Zeigt sich beispielsweise, dass die Platzie-
rung auf einigen Seiten besonders hohe Klick- oder Kon-
versionsraten aufweist, konnen gezielt Werbeplatze nach-
gekauft werden, um die Kampagnenperformance zu ver-
bessern. Adconion hat Niederlassungen in Los Angeles,
New York, London, Paris, Melbourne und Sydney und
plant, seine Stellung an diesen Standorten auszubauen,
neue Markte und Regionen zu etablieren sowie neben
dem Ad-Marketing auch andere digitale Werbeformen ins
Geschaftsmodell aufzunehmen. Ubrigens: Adconion legt
viel Wert auf Sicherheit. Ein Expertenteam priift die Sei-
ten des Netzwerkes permanent auf VerstofRe. Im Adco-
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nion-Netzwerk gibt es keine Webseiten mit erotischen In-
halten und keine Webseiten mit illegalen Inhalten jeg-
licher Art.

Reichweite bis 63%

Die ersten Geldgeber, die auf die Ad-Networks-Firma setz-
ten, waren im Griindungsjahr 2004 mehrere US-Business
Angel. Anfang 2007 kam Wellington Partners hinzu. Frank
Bohnke, General Partner beim Miinchener VC-Unterneh-
men, sieht Adconion ,auf einem guten Weg zum weltweit
grofditen unabhangigen Werbenetzwerk". Derzeit werden
hierzulande taglich mehr als 30 Mio. Ad-Impressions iber
das Adconion-Netzwerk ausgeliefert. Dies entspricht ei-
ner Reichweite von rund 30%. In den USA betragt die
Reichweite der von Adconion ausgelieferten Online-Wer-
bung 42,8%. Damit rangiert das Unternehmen im amerika-
nischen ,comScore“-Ranking auf Platz 10. In Grof3britan-
nien steht Adconion mit einer Reichweite von 63% auf
Platz 5. Das Tempo des Wachstums nimmt nach Firmen-
auskunft von Quartal zu Quartal zu. Das hat fiir Bohnke
vor allem einen Grund: ,Adconion verfiigt iiber ein erfah-
renes internationales Managementteam, das die sich bie-
tenden Chancen am Markt entschlossen nutzt.“ Nach
Uberzeugung von Bohnke basiert der Aufstieg des Port-
foliounternehmens dariiber hinaus ,auf der einzigartigen
Adserving-Technologie“, dank derer Adconion-Kunden
Online-Werbeformen mit einer hohen Erfolgsrate ,und
damit einem optimalen Return on Investment® geboten
werden konnen: ,Diese Kombination aus einer exzellen-
ten Technologie, einer schnell wachsenden internationa-
len Nachfrage und einem erfahrenen Managementteam
waren drei entscheidende Griinde, warum wir in Adco-
nion investiert haben.* |
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