Madrid, 22 de abril de 2009

Ayer, 21 de abril tuvo lugar la clausura del Festival of Media, que desde el pasado domingo ha reunido a
expertos internacionales de la industria de los medios en Valencia. Adconion ha sido patrocinador principal
de esta plataforma para profesionales del marketing, agencias de medios y vendors.

Nick Higgins, Managing Director de Video de Adconion Media Group ha participado esta tarde en la sesion
Pioneering Communication Change, en la que ha participado en una mesa de debate sobre las tendencias
de la publicidad en Internet y donde se ha puesto de manifiesto la importancia de la distribuciéon de
contenido y su monetizacibn como una de las categorias del ‘nuevo marketing” en el que las redes
publicitarias tienen una predisposicién natural a entrar. Adconion dispone de Adconion.TV, una red de
sindicacion y monetizacion de video lanzada en el tercer trimestre de 2008 y que ha distribuido, por ejemplo,
la serie cOmica Back on Topps, creada por la productora Vuguru de Michael Eisner (ex CEO de Disney) y
que complementd, combinandola con publicidad rich media.

Segun Higgins, la publicidad tiene que buscar nuevas areas de crecimiento a través de nuevos formatos
gue atraigan a los usuarios y que den valor afiadido a agencias y marcas; los videos de entretenimiento
producidos por una marca son uno de esos formatos. Adconion ha dado decisivos pasos en este sentido. El
afio pasado lanz6 RedLever, un estudio digital, que crea y distribuye video para las agencias y anunciantes.
Nick Higgins ha puesto el ejemplo de Shop Girls of Madison Lane, una mini serie para web enfocada al
mundo de la moda, para la marca TRESemmé. Para Adconion, RedLever es la pieza de contenido dentro
del engranaje que supone una ad network avanzada, unido al reach y al conocimiento y comprension de la
audiencia.

Otro de los aspectos que se han tratado en el encuentro es la naturaleza del consumo de video a través de
Internet, que esta cada vez mas fragmentado y, principalmente, se produce a través de un modelo “pull”; se
cuelga el contenido y es el usuario el que lo solicita a través de portales como Youtube o Metacafe. Higgins
ha destacado como las ad network pueden distribuir video de una marca —o cualquier tipo de contenido- a
los usuarios de Internet desde cualquier sitio en el que estén navegando, bien sea en el correo, en una red
social o leyendo el periddico. Asi que este contenido relevante sera mas facil de descubrir por el usuario,
serd mas atractivo y relevante, y a la vez, de mayor valor para las marcas.

Su conclusion fue que algunas ad networks, con la tecnologia que ya tienen en marcha, pueden impulsar la
industria de la publicidad en Internet hacia adelante, ademas de estimular el crecimiento de la economia
digital y propiciar avances en el consumo de contenido de manera paralela. Para hacerlo, en cualquier caso,
deben evolucionar mas alla del modelo en el que sélo distribuyen anuncios, o dicho de otro modo, ser algo
mas que redes publicitarias.
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