Adconion Media Group, le plus important réseau d'audience et de contenu international indépendant,
a annoncé aujourd'hui,...

Adconion Media Group, le plus important réseau d'audience et de contenu international indépendant,
a annoncé aujourd'hui, qu'il avait conclu un partenariat exclusif avec Goldbach Media Group, le
principal distributeur de médias électroniques privés, interactifs et mobiles en Suisse et en Autriche.
Ce partenariat vise a élargir son empreinte en Europe.

Grace a ce partenariat, Adconion va étendre sa portée de plus de 25 % pour atteindre prés de 400
millions d'utilisateurs uniques, ce qui représente jusqu'a 20 milliards d'impressions par mois sur 10
nouveaux marchés. Avec cette exposition accrue, les publicitaires et agences partenaires d'Adconion
vont pouvoir mener des campagnes a valeur ajoutée dans toute I'Europe centrale et orientale, de la
Suisse, la République tchéque et I'Autriche, jusqu'a la Pologne et la Russie.

« Les marques internationales sont a la recherche de nouvelles manieres, différentes et plus efficaces
pour faire la publicité de leurs produits et services sur les marchés du monde entier, et grace a ce
partenariat avec Goldbach Media, nous serons en mesure de proposer a nos partenaires
internationaux une portée étendue concernant d'importantes économies européennes » a déclaré
Arndt Groth, Président d'Adconion Media Group en Europe. « Notre équipe commerciale
internationale constate une formidable augmentation de la demande de campagnes internationales,
les publicitaires et les agences partenaires démontrant un intérét spécifique pour notre suite de
produits de publicité vidéo en ligne et ce partenariat va accroitre I'échelle potentielle de nos
campagnes en leur proposant un acces a ce qui sera désormais le plus grand réseau de publicité en
ligne paneuropéen. »

La mise en place d'une équipe commerciale internationale dédiée en 2008 témoigne de I'engagement
d'Adconion a proposer des campagnes mondiales aux publicitaires. En adoptant une approche
utilisée principalement par les portails, I'équipe commerciale internationale d'Adconion a acquis un
certain nombre de clients depuis le lancement, entre autres : AT&T, McDonald's, Nike, Nissan,
Phillips, Sony Ericsson et Sony Pictures.

Adconion adhére a un code déontologique trés strict, dans le monde entier, garantissant des relations
directes avec chaque éditeur. En maintenant cette relation avec tous les éditeurs du réseau Goldbach
Media, qui sont représentés exclusivement, Adconion va continuer a assurer la sécurité de la marque
pour les publicitaires et un retour sur investissement optimal pour I'éditeur.

Adconion Media Group ( ) est le plus important réseau d’audience et de contenu
international indépendant, classé numéro deux mondial des scores globaux de ComScore. Adconion
a réussi une levée de fonds record de 40,9 millions de £ (80 millions de $) menée par Index Venture
en février 2008 et remporté le prix « Investors Allstars » en 2008.

Depuis sa création en 2005 (2007 en France), I'entreprise s'est focalisée sur la réalisation de
campagnes dites « a la performance optimisée », au service des marques et grace a une couverture
massive ;. Adconion touche prés de 300 millions de visiteurs uniques dans le monde, soit 1/3 de
'ensemble des internautes et 27,4 millions* de VU en France, soit 4 internautes sur 5. Les clients
d’Adconion sont des agences de publicité et des annonceurs.



Adconion associe sa technologie propriétaire et son excellence dans la relation clients afin de
permettre aux produits et aux marques de dépasser leurs objectifs dans leurs campagnes online.
Adconion est aussi un leader international dans le développement du modéle consistant & créer,
distribuer et monétiser le contenu vidéo, sur son réseau.

Adconion possede 16 bureaux dans 7 pays, y compris Londres, Hamburg, Munich, Dusserldorf, New
York, Los Angeles, San Diego, Chicago, Detroit, San Francisco, Toronto, Paris, Sydney, Melbourne et
Brisbane. Enfin, Adconion Media Group est membre de I'Internet Advertising Bureau (IAB) ainsi que
membre fondateur de IASH Europe (Internet Advertising Sales House).

*Source Nielsen NetRatings Sept 2009

Profil de I'entreprise Goldbach Media

Goldbach Media est le centre de logistique et de compétences en matiére de commercialisation de
médias électroniques, mobiles et interactifs privés dans les domaines de la publicité TV, télétexte,
radio, adScreen, Internet, jeux vidéo, marketing de moteurs de recherche et marketing mobile. La
société se concentre en Suisse mais développe ses activités en Autriche, en Allemagne et dans les
Pays d'Europe de I'Est. Elle dispose de bureaux a Zurich, Berne, Bale, Lausanne, Vienne, Zagreb,
Ljubljana, Belgrade, Prague, Bucarest, Varsovie, Saint-Pétersbourg et Moscou. Les principales
activités du groupe basé a Zurich reposent sur la planification, la conception, l'acquisition, la
réalisation et le contréle de la publicité électronique des médias en ligne et hors ligne et des
campagnes cross-meédia. Goldbach Media est coté a la bourse Suisse depuis le 15 juin 2007 (valeur
no. 487094,ISIN CH0004870942, symbole : GBMN). Goldbach Media a pour objectif de se développer
rapidement sur le marché Internet dynamique et prévoit de s'implanter sur des marchés d'Europe de
I'Est sélectionnés.

Pour de plus amples informations, visitez les sites : http://www.goldbachmedia.com et
http://www.goldbachmedia.at
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